REGULAMIN KONKURSOW
kanalu telewizyjnego ,,Music Box Polska”
w mediach spolecznosciowych

A. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Konkursy (,,Konkursy”, ,Konkurs”), publikowane na oficjalnych profilach
telewizji Music Box Polska w serwisach Instagram (@musicboxpl) oraz/lub Facebook
(https://facebook.com/musicboxpoland) (,,Social Media”), sa organizowane i
przeprowadzane przez Music Box Group Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (02-672),
ul. Domaniewska 37, wpisang do rejestru przedsigbiorcow KRS prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem
0000646913 (,,Organizator™).

Fundatorem nagréd w Konkursach jest Organizator.

Niniejszy Regulamin okresla ogélne zasady przeprowadzania Konkursow.

Konkursy, o ktérych mowa w niniejszym Regulaminie, nie stanowia gier losowych,
zakladéw wzajemnych, gier na automatach ani gier w karty w rozumieniu ustawy
z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz.U. z 2023 r. poz. 2278).

B. OGOLNE WARUNKI UCZESTNICTWA

1.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna, ktora ukonczyta 16 lat, posiada
miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej oraz posiada osobiste
konto w portalu spoteczno$ciowym, na ktérym dany Konkurs jest przeprowadzany.
Osoby ponizej 16 roku zycia mogg bra¢ udziat w Konkursie wylacznie za zgoda
przedstawiciela ustawowego (opiekuna prawnego). Zgoda moze by¢ przekazana w
formie skanu lub zdj¢cia podpisanego o§wiadczenia przestanego Organizatorowi.

W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy, wspotpracownicy ani przedstawiciele
Organizatora oraz podmioty uczestniczace w przygotowaniu lub obstudze Konkursu, a
takze ich najblizsi cztonkowie rodzin.

Zgloszenia niepelne, btedne lub niespetniajgce warunkoéw okreslonych w Regulaminie
nie beda brane pod uwage.

Zgloszenie udzialu w Konkursie jest réwnoznaczne z akceptacja niniejszego
Regulaminu.

W przypadku przyznania Nagrody, Uczestnik zobowigzany jest przesta¢ zgod¢ na
przetwarzanie danych osobowych w celu realizacji Konkursu, o tre$ci udostepnione;j
przez Organizatora.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za podanie nieprawdziwych danych przez
Uczestnika, ani za brak mozliwo$ci kontaktu z przyczyn niezaleznych od Organizatora.
W przypadku wykrycia prob automatycznego lub nieuczciwego udziatu w Konkursie
(np. za pomocg botdw), zgltoszenie zostanie zdyskwalifikowane.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za tresci zamieszczane przez Uczestnikow.
W przypadku gdy zamieszczone tresci beda niezgodne z prawem, obrazliwe,
naruszajace prawa osob trzecich lub dobre obyczaje, Organizator ma prawo usunac je i
wykluczy¢ Uczestnika z Konkursu.


https://facebook.com/musicboxpoland

C. ZASADY KONKURSU

1.

Szczegdtowe zasady kazdego Konkursu (w tym jego nazwe, zadanie konkursowe,
termin, rodzaj i liczb¢ nagrdd oraz termin ogloszenia wynikdéw) Organizator publikuje
w poscie konkursowym w swoich Social Mediach.
Miejscem przeprowadzenia Konkursu jest odpowiedni profil Organizatora w Social
Media, na ktérym opublikowano post konkursowy.

D. PRZYZNAWANIE NAGROD

1.

Dla zapewnienia prawidtowego przebiegu Konkursu Organizator powola komisje¢
konkursowa (,,Komisj¢”), ktéra nadzoruje jego przebieg, dokonuje oceny zgloszen i
wylania zwyciezcow (,,Zwyciezcow”).

Komisja wybiera Zwyciezcow sposrdd Uczestnikow, ktoérzy wykonali zadanie
konkursowe w sposob najbardziej atrakcyjny, oryginalny lub kreatywny — zgodnie z
zasadami okreslonymi w poscie konkursowym.

Decyzje Komisji sg ostateczne, co nie pozbawia Uczestnika prawa do dochodzenia
roszczen na drodze sagdowe;j.

Zwycigzcy zostang poinformowani o wyniku Konkursu poprzez publikacj¢ listy nazw
profili (kont) w komentarzu lub po$cie na profilu Organizatora oraz w wiadomosci
prywatne;j.

Organizator poprosi Zwyci¢zcOw o przestanie danych niezbednych do przekazania
nagrody (np. adresu e-mail lub korespondencyjnego).

Nagrody nie podlegaja wymianie na ekwiwalent pieni¢zny ani przekazaniu osobom
trzecim.

Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do jednej Nagrody w danym Konkursie.
Warto$¢ Nagrdod nie przekracza kwoty zwolnienia od podatku dochodowego od oséb
fizycznych, o ktorym mowa w art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy o PIT. W przypadku
powstania obowigzku podatkowego, Organizator jako platnik odprowadzi podatek
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

E. DANE OSOBOWE

N

. Administratorem danych osobowych Uczestnikow jest Music Box Group Sp. z 0.0. z

siedzibg w Warszawie (02-672), ul. Domaniewska 37.

Dane osobowe beda przetwarzane w celu organizacji i realizacji Konkursu, w tym
wydania Nagrod.

Podstawa prawng przetwarzania danych jest zgoda Uczestnika (art. 6 ust. 1 lit. a
RODO) oraz niezbgdno$¢ do wykonania obowigzkow wynikajacych =z
przeprowadzenia Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO).

Uczestnik ma prawo dostgpu do swoich danych, ich sprostowania, usunigcia,
ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych oraz wniesienia skargi do Prezesa
Urzgdu Ochrony Danych Osobowych.

Podanie danych jest dobrowolne, lecz niezbe¢dne do udziatu w Konkursie.

Dane beda przetwarzane przez okres niezbedny do realizacji Konkursu i wydania
Nagrod, a nastgpnie przez okres przedawnienia ewentualnych roszczen.



7.

Dane nie beda przekazywane poza Europejski Obszar Gospodarczy ani poddawane
profilowaniu.

F. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.
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Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnik spelnia warunki
okreslone w Regulaminie. Odmowa podania wymaganych danych lub zloZenia
o$wiadczen moze skutkowac utratg prawa do Nagrody.

Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu mozna sklada¢ pisemnie na adres
Organizatora lub mailowo w terminie 7 dni od ogloszenia wynikow. Reklamacje
rozpatruje Organizator w terminie 14 dni.

Niniejszy Regulamin stanowi wylaczng podstawe prawng organizacji Konkursow.
Regulamin jest dostgpny w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowej lub w
linku wskazanym w poscie konkursowym.

Konkursy nie s3 w zaden sposob sponsorowane, wspierane ani zarzadzane przez
serwisy Facebook lub Instagram.

Wszelkie spory wynikajace z Konkursu beda rozstrzygane przez wiasciwy sad
powszechny wedlug przepiséw Kodeksu postepowania cywilnego.

W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie stosuje si¢ przepisy Kodeksu
cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz RODO.



